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01. Darfor kanalstrategi



Darfor kanalstrategi
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02. Kommunikationens mal






Budskapen i var kommunikation ska formedlas pa ett satt som ar
inkluderande, inspirerande, uppmuntrande och informativ.

Lattillganglig natur

Friluftsliv behover inte vara

dyrt, svart eller otillgangligt.

Friluftsliv kan nyttjas i
naromradet utan dyr
utrustning och utifran
individens egna
forutsattningar.

Friluftsliv forbattrar din
halsa

Genom evidens ser vi att
friluftsliv paverkar
manniskors fysiska och
psykiska halsa positivt.

Friluftsliv ar coolt

Att kunna nyttja svensk
natur ar unikt och aktiviteter
inom friluftslivet lockar alla
grupper. Det finns nagot for
alla. Och det ar coolt.



03. Overgripande malgrupper



Overgripande malgrupper

De ovana

Det finns personer i
grupper som inte nyttjar
friluftsliv och som i stor

utstrackning saknar
kunskap. Aven kultur och
tradition kan vara hinder. |
detta ingar barn ak 4-6 och
personer med utlandsk
bakgrund.

Beslutsfattare

Politiker och tjansteman pa
alla nivaer.
Undermalgrupper ar
friluftsvana och ovana
politiker. | beslutsfattare
igdr ocksa vuxna som har
paverkan pa ungas
friluftsliv.

Skolan

Rektorer och larare.

Aktorer

De 150 organisationer som
ingdr i det natverk som ska
arbeta med och for
friluftslivets ar 2021

1



Malgruppsanpassning i digitala kanaler

1. 2.

Unga Utlandsk bakgrund Allmanheten

Beslutsfattare

Bred annonsering som
inkluderar aktorerna,
foraldrar och svenskar i
stort

Larare och rektorer inom
skolan, politiker och

Barn i AK 4-6 Segmenteras ytterligare i
undermalgrupper baserat
pa sprak, omrade,
bakgrund (nyanland/fédd
utomlands/utlandska
féraldrar men uppvuxen i
Sverige) och dylikt.

tjansteman.
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Diagram 7.12 Andel av internetanvéndarna 12-15 ar, Anvander sociala Hiilp @ Exportera <l Skriv ut %
medier, &r 2020 Q1. Obs! Specialdiagram - enda diagrammet i rapporten som -

innehaller 2020 Q1 12-15 ar

m || M= B

Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv Internetanv
12-154r 12-15ar 12-15ar 12-15&r 12-15ar 12-15ar 12-154r 12-154r 12-15ar

Sociala Facebook Instagram Snapchat Twitter Tiktok Twitch Reddit Pinterest

medier 2020 Q1 2020 Q1 2020Q1 2020Q1 2020 Q1 2020 Q1 2020 Q1 2020 Q1
2020 Q1

Minst varje dag Minst varje vecka . Minst ndgon gang

9 av 10 12-15-aringar anvander sociala medier i 2020 Q1, och 3 av 4
gor det dagligen. Bland 12-15-aringar ar Snapchat det sociala media
som anvands mest, 86 procent. Darefter féljer Instagram (75%) och
Tiktok (71%). Facebook med 34 procent kommer forst pa fjarde plats
bland de sociala natverk Svenskarna och Internet jamfért. Var femte
12-15-aring ar ocksa pa Twitch.

(Kalla & diagram: Svenskarna & internet 2020)
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04. Ordlista



Ordlista

AVERAGE WATCH TIME/AVERAGE VIEW TIME (SEKUNDER)
Den genomsnittliga tid som ndgon tittat pa var video. Beraknas genom total
visningstid for video delat med antal visningar..

AVERAGE SCREEN TIME (SEKUNDER)
Den genomsnittliga tiden en anvandare har haft var annons synlig pa skarmen - finns
enbart som metrik pa Snapchat.

CPC - COST PER KLICK (KRONOR)
Kostnad per Klick. Klick kan raknas som lankklick som leder till vald webbsida, visning
av malsida eller annat beroende pa plattform.

CPV - COST PER VIEW (KRONOR)
Genomsnittlig kostnad per videovisning. Vanligast ar att rékna kostnad per 3- eller 10-
sekunders videovisningar.

CTR - CLICK THROUGH RATE (%)
Antal klick (exempelvis lankklick, visningar av malsida) delat med antal exponeringar.

CPM (KRONOR)
Kostnad per 1000 exponeringar. Berdknas genom kostnad delat med antal
exponeringar delat med 1000.

ENGAGEMENT RATE (%)
Anges i procent och sager hur stor andel av exponeringarna som ocksa lett till nagon
typ av interaktion. Raknas ut genom interaktioner delat med exponeringar.

EXPONERINGAR/VISNINGAR/IMPRESSIONS

En visning av vart innehall. Sa fort en post exponerats pa en skarm raknas en
exponering/visning/impression. En person kan exponeras fér samma post ett flertal
ganger, och antal exponeringar blir dd hogre an antalet unik rackvidd.

INTERAKTIONER
Summan av det samlade engagemanget som ar relevant for den specifika posten. Kan
vara exempelvis reaktioner, kommentarer och delningar (och i vissa fall lankklick).

KPI - KEY PERFORMANCE INDICATOR
Nyckeltal som mater postens framgang.

LANKKLICK
Nar en anvandare klickat pa en lank i annonsen.

LANDING PAGE VIEW/VISNING AV MALSIDA
Nar en anvandare har klickat pa en annonslank och laddat ned malsidans webbsida.
For att fa rapportering om visning av malsida maste en Facebook-pixel anvandas.

ORGANISK/ORGANISKT
Nar en post inte marknadsfors.

RACKVIDD/UNIK RACKVIDD
Antal anvandare eller unika anvandare som sett var post minst en gang.

SoMe
Forkortning for Sociala Medier

UGC - USER GENERATED CONTENT

Innehall som skapats av anvandare med koppling till oss, sa som bloggar, vloggar,
filmer, bilder och sa vidare. Exempel pa vanlig form av UGC &r bilder under en
angiven #.

VIDEO VIEWS/VIDEOVISNINGAR
Antal visningar av video som &verstiger 3 eller 10 sekunder (beroende pa plattform).

VIDEO VIEW RATE/AVERAGE VIDEO VIEW PERCENTAGE (%)
Andelen anvandare som valt att titta pa var video efter att ha exponerats for den.
Beraknas genom antal videovisningar delat med antal exponeringar.

TOTAL RACKVIDD
Totalt antal personer som natts av vara annonser.

TOTAL ENGAGEMENT/TOTALT ENGAGEMANG
Det totala antalet interaktioner, delningar och sparade inlagg pa en annons.
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05. Facebook



Facebook

Kanalens roll

Kanalens syfte

Facebook ar lattillgangligt for
allmanheten, och en bra
samordnare vid event eller stérre
insatser. Malgruppsmassigt finns
det mojlighet att bade segmentera
och bredda malgrupperna, och
plattformen erbjuder ett enkelt
satt att driva trafik.

Innehadllet ska besta av indragande
bilder, rorligt innehall och
intressevackande copy for att na
malgrupperna.

Inspirera
Driva trafik till samlingssidor
Ge tips pa konkreta aktiviteter

Lyfta férdelar med friluftsliv

D N N N N N

Dela information om
allemansratten och vad man
far gora i naturen

Kanalens malgrupper

Allmanheten

Foraldrar

Personer med

utlandsk bakgrund
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Facebook

Mal & KPl:er for Facebook

Rackvidd Videovisningar

Mal

Total rackvidd Hlekem Ve

CPM

er

Video view rate
Average view time

KPI

Trafik till site

CTR

Landing page views
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Facebook

Tonalitet

Pa Facebook ar vi bjussiga, informativa
och stottande. Vi informerar och

utbildar malgruppen utan anvanda
pekpinnar eller skriva pa nasan; vi visar
upp konkreta alternativ och fordelarna
med dessa. Vi ar glada for de som tar
Sig ut, men ar inte nedvarderande mot
de som stannar inte.

Huvudbudskap pa Facebook

v' Lattillganglig natur
v Friluftsliv forbattrar din halsa
v Friluftsliv ar coolt

Exempelinlagg
Si%  Luften ar fri coe Pi%  Luften ar fri
W 1# Sponsrad - %W % Sponsrad

Ar du en méstare pé att grilla korv? Testa att
gora det i skogen i stéllet.

Sugen pa ett vinterbad? Ta del av vara
basta tips for den perfekta uppfriskningen!

YV

LUFTENARFRI.NU " LUFTENARFRI.NU =
LAS MER e . . LAS MER
2021 ar Friluftslivets ar -

5 tips for vinterbad
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Facebook

Community management

ldag anvands manga Facebooksidor av malgruppen som
en forlangning av en kundtjanst och en kontaktyta direkt
med foretag och organisationer; darfor ar det viktigt att
alltid vara hjalpsamma, tillmotesgdende och att svara pa
kommentarer, meddelanden, sidinlagg och fragor inom
24 timmar.

Influencers

Rekommendationen ar att inte anvanda influencers pa
Facebook, framst eftersom algoritmerna och beteendet

pa plattformen inte lyfter organiska konton pa samma
satt som exempelvis Instagram och Youtube.




06. Instagram



Instagram

Kanalens roll

Kanalens syfte

Instagram ar i grunden en visuell
kanal, vilket erbjuder mojligheten
att beratta och formedla kanslor
genom bilder och videor, och
kraver lite text. Instagram ar ocksa
en kanal dar merparten av
malgrupperna befinner sig.

Innehadllet ska vara visuellt snygga
bilder, videos och grafik. Fokus har
ligger inte pa texter eller att driva
trafik; merparten av budskapet ska
finnas i bild och video, och
innehallet ska framst konsumeras
pa plattformen.

v" Inspirera med storslagna
aventyr

v" Tipsa om konkreta aktiviteter

v" Visa upp tatortsnara aktiviteter
for vardagen

v Dela information om
allemansratten och vad man
far gora i naturen

Kanalens malgrupper

Allmanheten

Personer med

utlandsk bakgrund
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Instagram

Mal & KPl:er for Instagram

Rackvidd

Mal

Total rackvidd
@Y

.er

KPI

Videovisningar

Video views
Video view rate
Average view time

Trafik till site

CTR

Landing page views
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Instagram

Tonalitet

Pa Instagram ska vi vara inspirerande,
peppande och bjussiga. Vi visar upp
nya och enkla satt att njuta av naturen,
och ger tips snarare an pekpinnar - vi
ar en kompis som vill dela sina
erfarenheter. Vi peppar och forstarker
positiva beteenden istallet for att
klanka ned pa negativa.

Huvudbudskap pa Instagram

v' Lattillganglig natur
v Friluftsliv forbattrar din halsa
v Friluftsliv ar coolt

Exempelinlagg

2 luftenarfri.nu
PR sponsrad

© Qv A

luftenarfri.nu Det finns manga héalsoférdelar med att
vara i skogen. Visste du till exempel att det ger battre
sémn?

2 luftenarfri.nu
WFRLY sponsrad

O Qv A

luftenarfri.nu Alla &ventyr behover inte vara
storslagna — en promenad i en park racker gott och
val for att andas frisk luft.
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Instagram

Community management

Pa Instagram premieras aktiva konton av algoritmer.
Genom att aktivt interagera med relevant innehall i
form av att gilla och kommentera inlagg som ligger
under friluftsrelaterade hashtags, platstaggar och
konton som ror friluftsliv kan vi inte bara dela vara
egna tips, utan ocksa borja bygga ett community
och bli en del av det som redan finns. Aktiva konton
far ocksa storre spridning av organiska inlagg,
samtidigt som potentiella foljare genom aktiviteten
ser att det ar ett konto som lagger ned tiden pa att
skapa ett community. Rekommendationen ar darfér
att allokera tid for aktiv community management
minst 15 minuter per dag, utover att saklart svara pa
kommentarer, DM och fragor som kommer in till
kontot inom 24 timmar.




Instagram

Influencers

Pa Instagram samarbetar vi med
malgruppsspecifika influencers for att kunna
erbjuda malgruppen relevant innehall.

Allmédnheten

Matinfluencers och aktiva influencers med stor
spridning

Exempelvis @portionenundertian, @therese,
@margauxdietz

Unga

Profiler med fokus pa humor & aktivitet
Exempelvis @ijustwanttobecool,
@manfrederlandsson, @keyyo

Nya svenskar

Profiler som har ratt malgrupp och ligger
kulturellt ndra malgruppen nya svenskar
Exempelvis @zeinaskitchen, @anisdondemina,
@antonijamandir

therese ©
698 1mn 94
Inlagg Foljare Féljer

Therése Lindgren

Vegan - Youtuber och grundare av @indybeautysweden
Se min senaste Youtube-video har
youtu.be/QXbn4PDEcdQ

F6ljs av mariejohanssonn, sarasongbird och 54 till

“ Skicka meddelan... Skicka e-post v

s~ v

Vovvarna  Veganskt « Bullet journal Lillas

Veganuari

B ©® ©

/N

manfrederlandsson &

Manfred Erlandsson

W Youtuber tror jag 4

@enrullandetalkshow

youtu.be/NDFLnerPEys

Foljs av glitterflatorna, sarasongbird och 3 till

1326 261K 500
{ _'“ Inldgg Féljare Foljer

v

< zeinaskitchen &

N

3927 272K 976
Inlagg Foljare Foljer

ZEINA MOURTADA
Offentlig person
One of &= biggest foodblogs
Cookbook writer, TV-chef
Podd Zeinas Hégtidsmala @zeinas.se@
& zeinaskitchen@outlook.com... mer
linkin.bio/zeinaskitchen
Foljs av jenniiifernilsson, morgonpassetip3 och 28 till
Visa 6versattning

“ Skicka meddetande

BURRITO PASTA Labnet

H ® 0 B @

Kontakta

1Tl MAKLOUBE



07. LinkedIn



LinkedIn

Kanalens roll

Kanalens syfte

Linkedin ar en plattform med fokus
pa arbetslivet, dar rekrytering och
natverkande star i fokus. Har har vi
mojlighet att na malgruppen i sin
professionella roll dar vi ocksa kan
kommunicera matigare innehall for
en malgrupp som standigt sdker
satt att férbattra sin egen position
och sitt arbetsomrade.

Pa Linkedin ska innehallet vara
uppseendevackande och intressant,
och vi anvander en mix av innehall
som konsumeras direkt pa
plattformen och trafikdrivande
innehall med majlighet for
fordjupning.

v' Lyfta psykiska och fysiska
fordelar med friluftsliv

v" Visa god exempel pa
verksamheter som anvander
friluftsliv pa ett positivt satt

v" Skapa upprop for att fler ska
nyttja fordelarna med vara
natur

v" Ge tips pa konkreta aktiviteter
och satt att vara ute i den
professionella kontexten

Kanalens malgrupp

Beslutsfattare
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LinkedIn

Mal

.er

KPI

Mal & KPl:er for LinkedlIn

Videovisningar

Video views

Video view rate

Average video view
percentage

Trafik till site

CTR
Lankklick
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LinkedIn

Tonalitet

Pa LinkedIn ar vi uppmuntrande,
professionella och konkreta. Fokus
ligger pa paminna och informera om
naturens fordelar, och visa hur enkelt
det ar att vara ute mer i skola och
arbete. Vi ar vagvisare och uppmuntrar
till friluftslivet, samtidigt som vi lyfter
faktabaserade underlag och visar
konkreta exempel och tips.

Huvudbudskap pa LinkedIn

v' Lattillganglig natur
v Friluftsliv férbattrar din halsa

Exempelinlagg

Startsida Info Inlagg Jobb Personer

DFTE,  Luften ar fri

N . 113 foljare
FRI: 120

Friluftslivets ar 2021! 3¢

Se dversattning

Friluftsliv framjar sysselsattning och turism!

Friluftsliv och friluftsomraden ar effektiva satt
att framja sysselsattning i hela landet och
gynnar saval den inhemska som utlandska
besoksnaringen

o8V 45

\)"TCL Luften &r fri

. . 113 foljare
"%sei!f 3v - Redigerad

Regelbunden fysisk aktivitet och friluftsliv minskar risken for
depression med 25 procent. Och det ar bara en av fordelarna
med friluftsliv.

Fler fordelar med friluftslivet

luftenarfri.nu « 1 minuters lasning

O 46
) ® o
Gilla Kommentera Dela

U] - 20

Startsida Ditt natverk Lagg upp  Aviseringar

q

Skicka
s
-—

Jobb
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LinkedIn

Community management

Linkedin ar den sociala plattform dar vi nar personer i
deras professionella kontext, och dar detta ar viktigt. For
att bygga pa trovardigheten och Luften ar fris profil kan
vi darfor aktivt interagera med innehall som stoéttar
friluftsliv i den professionella kontexten, samtidigt som
vi sjalvklart svarar pa fragor, kommentarer och
meddelanden inom 24 timmar.

Influencers

Rekommendationen ar att inte anvanda influencers pa
Linkedin, eftersom det foljet och beteendet inte ar

etablerat pa plattformen; det ar en mer professionell
miljo an exempelvis Instagram.




08. Youtube



Youtube

Kanalens roll Kanalens syfte Kanalens malgrupper
Youtube ar en bra kanal for att na v Inspirera till aktiviteter med
den yngre mélgruppen, och ger en fokus pa lekfullhet och bredd Unga

mojlighet att bygga relation med

tittarna. Dessutom finns utrymme v Visa upp okonventionellt

for att saga mer och arbeta med T .

langre innehall. v Bjuda in till interaktion Allmanheten
Innehallet ska besta av v Ge information om

intressevackande filmer med allemansratten och vad man

karnfull information, forpackade far gora i naturen pa ett Foraldrar
med snabba klipp for att halla kvar avslappnat satt

uppmarksamheten under en hel
video - oavsett langd. Innehallet ska
konsumeras direkt pa plattformen. Personer med

utlandsk bakgrund




Youtube

Mal & KPl:er for Youtube

Videovisningar

Mal

CPV
|
@ Video view rate
E Average video view percentage
A4
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Youtube

Tonalitet Exempelinlagg

P& Youtube &r vi lekfulla, nytdnkande (s fo S EOER
och ovantade. Vi lyfter okonventionella  [s®s 8 20 @ e e
och Overraskande satt att vara i \ " .. -
naturen, och inspirerar till att tanka e O ok
utanfor boxen utan att skada eller gt =P i S
forstora naturen. Vi lyfter mojligheter B JkiniSkogeni Sl
och skyldigheter kring att vara i

naturen, men utan att anvanda

\

N

58 visningar - for 2 manader sedan

i J A v

1 0 Dela Ladda ned Spara
pekpinnar.
(37 o .

) Beskrivning V\;-’R? l(;léf;?gnaJr:é e PRENUMERERA

Huvudbudskap pa Youtube N
Tank nytt i skogen Lankar:
. . . . Luften &r fri - 10 515 visningar - 30 nov. 2020
v Latt'”ga ng“g natur https://www.youtube.com/watch?v=BIsRV
‘/ FI’I | UftS | AV fO rbatt ra I d N ha | Sa Losgodis och parkour funkar lika bra som att meta i skogen. MhZKo
g g oG 2021 ér Friluftslivets ar. Las mer pa luftenarfri.nu : Thi=

v Eri | UftSlIV ar COOlt Etté);l.D/(/)www.voutube.com/watch.v sUPpK
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https://www.youtube.com/watch?v=BlsRVMhZKoQ
https://www.youtube.com/watch?v=sUPpKxLG9P0
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Youtube

-

Community management

Pa Youtube ar det fordelaktigt att interagera med
sina tittare for att bygga relation och fa dem att vilja
se mer. Darfor ar rekommendationen att gilla och
svara pa kommentarer till videos for att fa den del
av malgruppen som tagit sig tid att kommentera att

kanna sig sedda.

N
» i

-
k.
:

vm. -

. W

Sjalvklart ska vi dven har svara pa fragor och
kommentarer inom 24 timmar.




Youtube

Influencers

Pa Youtube samarbetar vi med influencers som
kan na vara malgrupper med relevant innehall.

Allmanheten & foraldrar

Matyoutubers och familjeprofiler med stor
rackvidd

Exempelvis Matgeek, Margaux Dietz, Helen
Torsgarden

Unga
Engagerande och roliga kanaler
Exempelvis JWTBC, SampeV2

Nya svenskar
Influencers som ligger kulturellt nara
Exempelvis Filip Dikmen, Zeinas Kitchen

(F3) Mawee
& 298 000 prenumeranter
HEM

VIDEOR SPELLISTOR COMMUNITY KANALER oM Q

Lagar pepparbiff med Leif Mannerstrom
Matgeek « 135 286 visningar « for 1 vecka sedan

Vi akte hem till Leif Mannerstréom som visade hur han gor en fantastisk pepparbiff! Folj Leif
Mannerstrom pa YouTube: http://bit.ly/3iveqOd Och sa klart pa Instagram: https://bit.ly/2XTgezs...

SampeV2 o

317 000 prenumeranter

HEM VIDEOR SPELLISTOR COMMUNITY KANALER oM Q

30,000 CALORIE CHALLENGE AT 20 YEARS OLD!

679 241 visningar * for 1 vecka sedan

Jag testar det omgjliga, 30 tusen kalorier pa 30 timmar.
Mitt gymschema: https://www.v2fitness.se/

Stort tack till alla polare som var med i videon:

https://www.instagram.com/alpstig/
https://www.instagram.com/joppebeukel...

LAS MER
Filip Dikmen ©
1 267 000 prenumeranter
HEM VIDEOR SPELLISTOR COMMUNITY KANALER oM O\

Filip Dikmen - Soga min fack (Official Video)

2254 001 visningar * fér 1 &r sedan

Spotify, Apple Music och iTunes-lank till I1ten:
https://ditto.fm/soga-min-fack
LYRICS:

Hajzan allihopa det &r jak Suleyman
LAS MER
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09. Tiktok



Tiktok

Kanalens roll

Kanalens syfte

Tiktok ar en plattform dar
kreativitet, memes och replikerbart
innehall star hogst. Det ar ocksa den
snabbast vaxande plattformen for
Generation Z, och humor fungerar
oftast bast.

Pa Tiktok anvander vi kreativt och
replikerbart innehall, som
konsumeras och interageras med
direkt i appen.

v" Visa kreativa och lekfulla satt
att vara utomhus

v" Visa upp okonventionellt
friluftsliv

v" Bjuda in till interaktion

v Ge information om
allemansratten och vad man
far gora i naturen pa ett
avslappnat satt

Kanalens malgrupper

Unga

Community management

Tiktok saknar majlighet att
svara pa kommentarer for
annonsorer.
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Tiktok

Mal

.er

KPI

Mal & KPl:er for Tiktok

Rackvidd

Videovisningar

Video view rate

Average watch time

Engagemang

Total engagement
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Tiktok

Exempelinlagg

Tonalitet

Pa Tiktok ar vi roliga, inbjudande och
kreativa. Vi lyfter ovantade
friluftsaktiviteter, bjuder in till
interaktion och visar att naturen ar
mer an svampplockning och
orientering. Vi berattar om regler och
skogsvett pa ett lattsamt och enkelt
satt, och ar kreativa och finurliga.

“d TikTok

@alicelowendah :

i Lank till
videoreferens:

Huvudbudskap pa Tiktok

v' Lattillganglig natur
v Friluftsliv ar coolt

¥ https://vimeo.c
{f om/513863095

Losenord:
laf2021
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https://vimeo.com/513863095

Tiktok

Influencers

Pa Tiktok samarbetar vi med
influencers som ar lekfulla, kreativa
och har stor spridning i var
malgrupp.

Unga
Engagerande, roliga, kreativa
influencers som vagar gora det
ovantade

Exempelvis Victor Beer, Kevin Bang,
Joel Glantz

kevinbang

%
@
@kevinbang @

488 457,4K 25,5M

Foljer Foljare Gilla-markeringar

“ v

Folj gdrna min instagram och youtube*
Business :keviinbang@hotmail.com

& twitch.tv/kevinbang

:*:
T Akl i‘
77 \

< joelglantz

@joelglantz @
159 370,8K

Foljer Foljare Gilla-markeringar

1Video KI 18 Varje Dag
YouTube:JoelGlantz
Instagram:JoelGlantz

22,5M

v

< Victor Beer

@victorbeer @

8 316,6K 3,0M

Foljer Foljare Gilla-markeringar

. -

Tvaa pa youtube :(
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10. Snapchat



Snapchat

Kanalens roll

Snapchat ar det sociala mediet som
ligger narmast en ren
meddelandeapp; det ar enbart i
Stories som anvandarna ser annat
innehall an det som ar skickat fran
kompisar. Aven Snapchat &r en
kanal for den yngre delen av
malgruppen.

Pa Snapchat kommuniceras
budskapet genom korta filmer som
konsumeras pa plattformen, men
med majlighet till merlasning eller
mer innehall via lank.

Kanalens syfte

v" Visa kreativa och lekfulla satt
att vara utomhus

v" Visa upp okonventionellt
friluftsliv

v" Ge information om
allemansratten och vad man
far gora i naturen pa ett
avslappnat satt

Kanalens malgrupper

Unga

Community management

Snapchat har inget
kommentarsfalt och saknar
mojlighet for meddelanden for
annonsorer.
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Snapchat

Mal & KPI:er féor Snapchat

Videovisningar

Mal

Video views
- Video view rate
g Average video view percentage
0 :
Average screen time
\¢’ 8
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Snapchat

Tonalitet

Pa Snapchat ar vi ovantade, roliga och
lekfulla. Vi lyfter ovantade
utomhusaktiviteter och nya satt att ta
del av naturen, och berattar pa ett
overgripande och lattsamt satt om vad
man far och inte far géra i naturen. Vi
ar kreativa och finurliga, bade i tilltal
och iinnehall.

Huvudbudskap pa Snapchat

v' Lattillganglig natur
v Friluftsliv ar coolt

Exempelinlagg

Luften &r fri
Friluftslivets ar 2021

Luften &r fri
Friluftslivets ar 2021

\

/.

{
V. . W .
Apnars finns ju

kogen oeksa

Lankar till
videomaterial:

https://vimeo.com
/512562443

https://vimeo.com
/512561518

Losenord: 1af2021
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